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1.1 Begrenzungsrahmen

Das ,W" von WvM wird mit 1x bezeichnet, der minimale weif3e

Raum um das Logo herum betragt 1/2x.
01. Logo

Der Begrenzungsrahmen ist der minimale Platz um das Logo

herum, den es braucht, damit es zur Geltung kommen kann.
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1.2 Do's und Don'ts

1. Platzieren Sie das Logo niemals schrag.

2. Das Logo darf nicht vertikal verwendet werden

3. Das Logo darf auf einem farbigen oder Foto-Hintergrund
platziert werden. Vorausgesetzt, der Kontrast ist

hoch genug.

0 1 | LO go 4. Das Logo darf nicht gestreckt oder zusammengedruckt
werden.

5. Verwenden Sie keine Effekte wie Schlagschatten,
Transparenz usw.

Um die Integritdat der Marke WvM zu wahren, gibt es ) o .
6. Platzieren Sie keine Elemente in den Begrenzungsrahmen.

eine Reihe von Regeln. Achten Sie darauf, dass das

7. Ordnen Sie Elemente des Logos nicht neu an oder erstellen
Erscheinungsbild des Logos nicht durch Verdrehen, o o

. S Sie keine anderen Kompositionen.

Zusammendriicken oder andere Verzerrungen beeintrachtigt ) o ) .

i i A . 8. Das Format oder die Position des Descriptors darf nicht
wird. Auf der rechten Seite finden Sie einige Regeln, die Sie B

| verdndert werden.

bei der Verwendung des Logos beachten sollten.
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1.3 Werbelogo

Neben dem Standard-WVM-Logo kann auch das ,\Werbe"-
Logo verwendet werden. Dieses Logo kann ausnahmsweise
bei Werbemitteln verwendet werden, bei denen keine
Gestaltung moglich ist und nur das Logo platziert werden kann.
Beispiele hierfur sind Merchandising-Artikel, Werbegeschenke,

Kleidung usw.

Dieses Logo istin 2 Varianten erhaltlich: im Hoch- und im

Querformat.

Achtung: wenn ein WVM-Logo zwischen Logos anderer
Unternehmen, wie z. B. einer Sponsorentafel, platziert wird,
wird das Standard-Logo verwendet. So kann das Logo groRRer

platziert werden und sticht starker ins Auge.
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1.4 Logo-Nutzung

Die Nutzung von Logos kann in drei Kategorien unterteilt

werden:

1. Werbe-Logo Werbemittel, bei denen nur ein Logo
platziert werden kann
Beispielweise Merchandising-Artikel, Werbegeschenke,
Kleiding usw.

2. Standard-Logo Werbemittel mit nur Logo + Layout
Das sind Mittel, bei denen eine eingeschrankte Gestaltung
moglich oder winschenswert ist, bei denen das Logo eine

grol3e Rolle spielt. Dazu gehoren Tafeln, Banner, Flaggen usw.

3. Standard-Logo Werbemittel mit vollstandiger Gestaltung

Das sind Mittel, bei denen vallige Freiheit in Sachen
Gestaltung/Layout besteht und bei denen eine Nachricht
und/oder andere Inhalte wichtig sind. Dazu gehoren

Websites, Broschuren, Prospekte, Online-Marketing usw.
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1. Beispiel nur Logo
2. Beispiel fir begrenzte Gestaltung

3. Beispiel fir vollumfangliche Gestaltung
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02. Farbe

Eine Farbcodierung ist eine Moglichkeit, viele der Farben
im Farbraum in einen Satz von Zahlen umzuwandeln.

Fiir diese Farbdefinitionen gibt es verschiedene Systeme.
Ein Corporate Design wird bei verschiedenen Werbemitteln
wie Druck, Websites, Fassadenbeschriftungen und

Autos verwendet.

2.1 Primar- und Sekundarfarben

Die Farben von WvM wurden bewusst gewahlt — das
geschaftlich aussehende, aber doch frische Blau sorgt fiir ein
ruhiges und vertrauenswirdiges Erscheinungsbild. Die helle
Kupferfarbe spiegelt einen einzigartigen Charakter und die
besonderen Fahigkeiten von WvM wider. Dunkelblau ist die
Primarfarbe und macht den grof3ten Anteil aller Ausdriicke
aus. Kupfer ist die Sekundarfarbe und wird fiir Details, Call to
Actions und um bestimmten Elementen mehr Aufmerksamkeit
zu schenken, verwendet. Hellgrau wird zusatzlich verwendet,
um die groRe Menge an Blau aufzulockern.

Wann welche Farbcodierung zu verwenden ist:

Druck CMYK / PMS-Druck

Digitales RGB / HEX (Website/Powerpoint, etc.)
Anstrich/Lackierung  RAL

Klebefolie Folie (Auto-Fassadenbeschriftung)
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03. Typografie

Die Typografie ist die Gesamtheit der Buchstaben- und
Zahlentypen der Unternehmensidentitat. Wenn die
typografischen Richtlinien konsequent angewendet werden,
tragt das zu einer klaren Informationsvermittiung bei und
stdrkt die Identitdt Ihrer Marke.

Titillium Web

AaBb1234

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklm
nopgrstuvwxyz 0123456789 |@#%&* -+

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkim
nopgrstuvwxyz 0123456789 (@#%&* -+

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkim
nopgrstuvwxyz 0123456789 !@#%& *-+

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz 0123456789 !@#%&*-+

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz 0123456789 !@#7%&*-+

3.1 Offline-Werbemittel

Titillium Web ist eine vielseitige serifenlose Schriftart mit
dinnen langen Linien und charakteristischen Kurven, was
insgesamt fur einen einladenden Charakter sorgt. Die geraden,

harten Linien der Schriftart schaffen einen geschaftlichen Look.
Titillium Web Bold wird fiir Uberschriften und Regular fiir

FlieBtext verwendet. Die anderen Varianten konnen frei

verwendet werden.
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03. Typografie

Nicht immer kann die fir den Druck gewahlte Schriftart auch
fur digitale Werbemittel verwendet werden. Hier muissen
technische Einschrankungen berlcksichtigt werden. Daher ver-
wenden wir Web- und Systemschriftarten. Fiir ein einheitliches
Erscheinungsbild versuchen wir, weitestgehend die gleichen

oder ahnliche Schriftarten zu wahlen.

Calibri

AaBbl1234

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklm
nopqgrstuvwxyz 0123456789 |@#%&*-+

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz 0123456789 |@#%& *-+

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz 0123456789 !@#%&*-+

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz 0123456789 !|@#%& *-+

3.2 Digitale Werbemittel

Titillium Web ist, wie der Name schon sagt, eine Webschriftart

und daher perfekt fur die Nutzung auf Websites geeignet.

Fir die Biroautomatisierung (Outlook, Word, Excel,
PowerPoint usw.) ist die Systemschriftart Calibri zu
verwenden. Diese Systemschriftart ist auf den meisten

Computern standardmaRig verfiigbar.
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